명품 브랜드의 사회적 이미지

서론 
책 <취향과 경험을 판매합니다>에서 신분제가 사라진 현대 사회에서 명품은 계층 상승감을 안겨주는 ‘경제적 신분 증명서’가 된다고 말한다. 자신을 다른 사람과 차별화 시켜주는 시각적 심벌이기 때문이다. 이렇게 현대 사회에서 명품은 꽤나 많은 부분을 차지한다. 계층 상승감을 느끼게 해주는 장점이 있지만 요새 우리나라에서 명품 소비에 관한 부정적인 인식이 많다. 부정적인 인식이 많아져서 이번 주제로 선정하였다. 이번 에세이에서 명품이 사회에 끼치는 영향과 사람들이 명품에 대한 심리가 무엇인지 알아보겠다.
 
본론
명품의  부정적 영향
1.명품은 과도한 소비를 부른다.
명품의 가격은 상상을 초월할 정도로 높다.  주 소비층인 20~30대에게 명품 소비는 높은 가격으로 인해 개인의 재정을 부담시킬 수 있다. 특히 젊은 세대는 상대적으로 통제가 강하지 못하므로 주변의 분위기에 휩쓸려 과시소비에 쉽게 빠져들 가능성이 높아 명품에 대한 관심이 높을 수 있다. 이는 청년들에게 잘못된 소비 습관을 가지게 한다.
2.명품은 심리적인 스트레스를 준다.
명품 소비는 주로 자기과시적 동기에서 시작되어 주변인들과 비교하며 자신의 가치를 입증하려는 사회심리적 요인이 작용한다. 처음 구매를 하였을 때는 만족하지만 자신보다 값이 더 나가는 것을 보았을 때는 자신의 명품의 만족하지 않고 더욱 높은 소비를 한다. 이는 소비자들이 불필요한 압박감과 스트레스를 느끼게 하고, 심리적 불안감을 초래할 수 있습니다
3.명품은 사회적 격차를 부른다.
명품 소비는 고소득층이 경제적 여유를 과시하는 방식으로 작용하며, 저소득층에게 상대적 박탈감을 유발할 수 있습니다. 고가의 브랜드 제품은 재력의 상징으로 여겨지며, 이를 소유하지 못한 사람들에게 심리적 소외감을 줄 수 있습니다. 이러한 격차는 사회적 계층 간의 거리를 더욱 크게 만들고, 소비 계층화 현상을 강화합니다.


명품의 긍정적 영향
1.명품은 신선함을 준다.
요새 명품 브랜드들은 기발한 아이디어로 무장한 신생 브랜드에 맞서 디지털 전환과 함께 고정관념을 깨는 과감한 모험을 시도 중이다. 명품 브랜드는 예측할 수 없는 변화무쌍함이 젊은 소비자들에게 매력적으로 다가간다. 지루해진 우리에게 명품은 새로운 물건으로 활력과 젊음을 준다. 한마디로 명품은 우리에게 설렘을 준다.
2.명품은 사회적 가치를 끌어 안는다.
요새 명품업체는 지속 가능 경영에 대한 분명한 태도를 보이며 적극적으로 행동한다. 실제로 2017년에는 구찌에서 동물복지, 생명윤리 차원에서 퍼 프리(fur free)를 선언하여 모피 사용을 중단하였다. 이렇게 명품 브랜드는 소재의 생산방식을 개선하며 에너지와 폐기물을 절감하는 노력을 기울인다. 공동체에 대한 책임, 따뜻한 소식, 지속가능성을 제공하여 모두에게 이익을 준다.
3.명품은 우리에게 가치를 준다.
사람들은 명품을 구매하면서 그 브랜드의 장인 정신과 철학을 경험 할 수 있다. 또한 라이엇 게임회사와 협업을 하여 루이비통 회사는 자신들의 로고가 박힌 무기를 출시를 하였다. 이렇게 명품회사는 다양한 재미와 새로운 경험을 제공한다. 자신의 정체성을 찾아가는 청년기에는 다양한 의류 소비가 필요하다. 자신의 한도내에서 이루어진 명품소비는 정서적 가치를 가져다 준다.

사회적 인식 분석
현대 사회에서 명품은 현재 자신의 사회적 지위를 나타내는 중요한 도구로 사용된다. 하지만 우리 사회는 비교하고 평가하는 환경을 조성하며 이런 환경에서 자신의 한도를 벗어나 명품을 소비를 하는 경우가 늘어나고 있다. 현재 명품 인식은 점차 안 좋게 흘러가고 있다. 이유는 바로 소비하는 사람이다. 겉으로 보이는 모습이 중요하다고 생각하여  자신의 경제적 여건을 생각하지 않는 사람들이 명품을 구매하여 SNS에 올리는 이 행위는 플렉스 (Flex)소비문화를 촉진 시킴과의 동시에 명품 이미지를 부정적으로 흘러가게 한다. 현재 SNS를 봐도 현재 명품 이미지를 알 수 있다. 요즘 코미디 방송에서 ‘문신 돼지 충’들이 명품을 갖고 다니는 것을 풍자한다. 이것은 단순 코미디가 아니다. 플렉스 소비 문화에 물든 사람들이 명품을 과소비하여 사람들이 안좋게 보아 요즘 명품 브랜드 이미지가 예전 같지 않다는 것이 현실이다.

나의 의견
명품 소비는 여러 부정적인 영향을 끼칠수 있다. 경제적 부담을 초래하여 무리한 소비로 부채에 이어질 위험이 있으며, 외적 이미지가 중시되는 문화가 강화 되어 물질주의적 사고가 일어나는 이 상황은 좋은 쪽 이라고 생각하지 않는다. 결국 명품 소비가 나쁜 것은 아니지만 이를 통해 지나치게 신분을 과시하거나 사회적 인정 욕구를 충족시키려는 행동은 부정적으로 생각한다.

결론
현재 명품 브랜드는 물질 주의적 사회적으로  부정적인 영향이 크다. 특히 현재 플렉스 소비 문화가 늘어남에 따라 자신의 경제적 여건을 넘어서 소비되는 것으로 비교하고 평가하게 되는 이 사회는 고쳐져야 된다고 생각한다. 자선 활동과 환경보호와 과도한 소비를 막는 고객 관리 프로그램 등의 사회적 책임을 강화하고 명품 소비를 통해 과시하는 성공 대신, 창의성, 윤리적 성과 등을 존중하는 사회적 분위기를 조성하여 현재 명품의 이미지를 긍정적으로 바꿔야 된다.

